
 

 

 

 

  



ცვლადების შერჩევა: 

 

Rotation: 

 

  



Varimax: 

Continue +OK 

 

  



Output  

 

 

Rotated Component Matrix
a
 

 Component 

1 2 3 4 5 

F1 F1. არის უცხოური .484 .185 -.504 .236 -.047 

F2 F2. შეეფერება 

თანამედროვე იმიჯს 
.787 .131 -.054 .028 -.038 

F3 F3. არის 

ხელმისაწვდომი - ყველგან 

იყიდება 

.100 .110 -.055 -.096 .642 

F4 F4. ფასი შეესაბამება 

ხარისხს 
.061 .806 .124 -.087 .019 

F5 F5. აქვს სასიამოვნო 

არომატი 
.273 .397 .462 .022 -.293 

F6 F6. აქვს კარგი გემო .123 .003 .116 -.849 -.009 

F7 F7. აქვს ჩემთვის 

მისაღები ფასი 
-.033 .724 .040 .064 .122 

F8 F8. არის დახვეწილი  

იმიჯის შესაფერისი 
.854 .112 .075 -.023 -.009 

F9 F9. არის პრესტიჟული .863 .053 .001 .004 .088 

F10 F10. აქვს XXX გემო .086 -.077 .248 .809 -.054 

F11 F11. დროდადრო 

გაყიდვიდან არ ქრება 
.093 .319 -.178 .125 .496 

F12 F12. აქვს 

გამაგრილებელი არომატი 
.205 .094 .477 .154 -.205 



F13 F13. XXX არ ტოვებს 

უსიამოვნო XXX 
-.016 .324 .542 .065 -.282 

F14 F14. იყიდება იმ 

მაღაზიაში, სადაც 

ყოველდღიურ პროდუქტს 

ვყიდულობ/ვყიდულობთ 

.116 -.108 .067 -.003 .635 

F15 F15. შეეფერება ჩემს 

ადგილს/მდგომარეობას 

საზოგადოებაში 

.700 .018 .250 -.029 .220 

F16 F16. არის ცნობილი 

ბრენდი 
.694 -.122 -.049 -.058 .260 

F17 F17. არის 

ადგილობრივი ბრენდი 
-.051 -.046 .728 .007 .230 

F18 F  რამდენად 

კმაყოფილი ხართ თქვენი 

ძირითადი ბრენდით? 

.375 .447 -.024 -.223 -.009 

Extraction Method: Principal Component Analysis.  

 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 

a. Rotation converged in 10 iterations. 

 
  



Rotated Component Matrix
a
 

  
Component 

1 2 3 4 5 

F1 F1. არის უცხოური 48% 19% -50% 24% -5% 

F2 F2. შეეფერება თანამედროვე იმიჯს 79% 13% -5% 3% -4% 

F3 F3. არის ხელმისაწვდომი - ყველგან იყიდება 10% 11% -6% -10% 64% 

F4 F4. ფასი შეესაბამება ხარისხს 6% 81% 12% -9% 2% 

F5 F5. აქვს სასიამოვნო არომატი 27% 40% 46% 2% -29% 

F6 F6. აქვს კარგი გემო 12% 0% 12% -85% -1% 

F7 F7. აქვს ჩემთვის მისაღები ფასი -3% 72% 4% 6% 12% 

F8 F8. არის დახვეწილი  იმიჯის შესაფერისი 85% 11% 8% -2% -1% 

F9 F9. არის პრესტიჟული 86% 5% 0% 0% 9% 

F10 F10. აქვს XXX გემო 9% -8% 25% 81% -5% 

F11 F11. დროდადრო გაყიდვიდან არ ქრება 9% 32% -18% 13% 50% 

F12 F12. აქვს გამაგრილებელი არომატი 21% 9% 48% 15% -21% 

F13 F13. XXX არ ტოვებს უსიამოვნო XXX -2% 32% 54% 7% -28% 

F14 F14. იყიდება იმ მაღაზიაში, სადაც ყოველდღიურ 

პროდუქტს ვყიდულობ/ვყიდულობთ 
12% -11% 7% 0% 64% 

F15 F15. შეეფერება ჩემს ადგილს/მდგომარეობას 

საზოგადოებაში 
70% 2% 25% -3% 22% 

F16 F16. არის ცნობილი ბრენდი 69% -12% -5% -6% 26% 

F17 F17. არის ადგილობრივი ბრენდი -5% -5% 73% 1% 23% 

F18 F  რამდენად კმაყოფილი ხართ თქვენი ძირითადი 

ბრენდით? 
38% 45% -2% -22% -1% 

Extraction Method: Principal Component Analysis.  

 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 

a. Rotation converged in 10 iterations. 
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F17 F17. არის ადგილობრივი ბრენდი -5% -5% 73% 1% 23% 

F18 F  რამდენად კმაყოფილი ხართ თქვენი ძირითადი 

ბრენდით? 
38% 45% -2% -22% -1% 

Extraction Method: Principal Component Analysis.  

 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 

a. Rotation converged in 10 iterations. 
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F3 F3. არის ხელმისაწვდომი - ყველგან იყიდება 10% 11% -6% -10% 64% 

F4 F4. ფასი შეესაბამება ხარისხს 6% 81% 12% -9% 2% 

F5 F5. აქვს სასიამოვნო არომატი 27% 40% 46% 2% -29% 

F6 F6. აქვს კარგი გემო 12% 0% 12% -85% -1% 

F7 F7. აქვს ჩემთვის მისაღები ფასი -3% 72% 4% 6% 12% 

F8 F8. არის დახვეწილი  იმიჯის შესაფერისი 85% 11% 8% -2% -1% 

F9 F9. არის პრესტიჟული 86% 5% 0% 0% 9% 

F10 F10. აქვს XXX გემო 9% -8% 25% 81% -5% 

F11 F11. დროდადრო გაყიდვიდან არ ქრება 9% 32% -18% 13% 50% 

F12 F12. აქვს გამაგრილებელი არომატი 21% 9% 48% 15% -21% 

F13 F13. XXX არ ტოვებს უსიამოვნო XXX -2% 32% 54% 7% -28% 

F14 F14. იყიდება იმ მაღაზიაში, სადაც ყოველდღიურ 

პროდუქტს ვყიდულობ/ვყიდულობთ 
12% -11% 7% 0% 64% 

F15 F15. შეეფერება ჩემს ადგილს/მდგომარეობას 

საზოგადოებაში 
70% 2% 25% -3% 22% 

F16 F16. არის ცნობილი ბრენდი 69% -12% -5% -6% 26% 

F17 F17. არის ადგილობრივი ბრენდი -5% -5% 73% 1% 23% 

F18 F  რამდენად კმაყოფილი ხართ თქვენი ძირითადი 

ბრენდით? 
38% 45% -2% -22% -1% 

Extraction Method: Principal Component Analysis.  

 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 

a. Rotation converged in 10 iterations. 

 

  



ფაქტორთა რაოდენობა 

Extraction 

 

 

ოთხფაქტორული გადაწყვეტა (1-ით ნაკლები ფაქტორი) 

 


